1. IDENTIFICACION INSTITUCIONAL
1.1 IDENTIFICACION DE LA INSTITUCION
FUNDACION CENTRO CULTURAL PALACIO LA MONEDA
65.493.1904
PLAZA LA CIUDADANIA N°26
SANTIAGO
REGION METROPOLITANA
23556500

ALEJANDRA SERRANO MADRID
8.431.0034
23556553

alejandraserranomadrid@centroculturallamoneda.cl

MARIA ELIANA ARNTZ BUSTOS PRESIDENTE
PATRICIO POWELL OSORIO VICEPRESIDENTE

ALAN TRAMPE TORREJON SECRETARIO
ABDULLAH OMMIDVAR FARHADI TESORERO
MARIA ADRIANA VALDES BUDGE DIRECTOR
DRINA RENDIC ESPINOZA DIRECTOR
ECRISTIAN UNDURRAGA SAAVEDRA DIRECTOR
FEDERICO SANCHEZ VILLASECA DIRECTOR
GONZALO SANCHEZ SERRANO DIRECTOR

POR 4 ANOS, NOMBRADOS EL 17 DE NOVIEMBRE DE 2015

2.1. OBJETIVOS DE LA ORGANIZACION
Promoverundecmoﬁomﬂhnalarmomm pluralista y equitativo entre los habitantes del pais, a traves del fomento y difusion de la creacion

Describa el objetivo de la organizacion, en términos del
problema principal que esté llamada a solucionar, o bien en [fgf=
términos de la necesidad que se ha diagnosticado y que se

pretende satisfacer.

promuevan una participacion activa de la ciudadania en el logro de tales fines.

Que las personas: Accedan y disfruten de las distintas exporesiones culutrales; que conozcan y valoren sus raices, su historia y su
patrimonio; que conozcan y se interesen por su realidad y la de sus compatriotas; que reconozcan y potencien los rasgos mas valiosos y

Describa el resultado directo producido en los beneficiarios et
constitutivos de su identidad; que reconozacan los rasgos que lo asimilan y diferencian con ofras culturas del mundo; que valoren la

como consecuencia de los bienes y servicios ofrecidos por la jt

diversidad cultural y desarrollen actitudes que promuevan la convivencia, la comprension y Ia viaoracion de lo diferente.
La estrategia de la organizacion consiste en acoger y difundir diversas expresiones culturales de gran valor patrimonial, nacional y
universal, para todos los chilenos y extranjeros, a traves de una serie de ofertas de bienes y servicios culturales, descritos dentro de tres
Explicar b te en qué consiste la gia de la grandes componentes: 1) Programacion Artisitca que comprende Muestras de Artes Visuales, Patrimoniales nacionales e internacionales.

organizacion para alcanzar los propositos. Justificar por qué g 2) Muestras Audiovisuales Chilenas e internacionales. 3) Actividades de Educacion y desarrollo de audiencias y actividades de exztension.

es la mejor alternativa para resolver el problema. Mencionar

articulaciones con ofras instituciones piblicas o privadas, si
corresponde.




fer Semestre 2do Semestre |
1.007.305.000 1.007.305.000
50.231.145 184.522.302
0 0
0 200,000,000
357.000.000 365.864.218
0 0
110,550,000 120.809.000
122,353,674 502.005.192
1.656.439.819 2470.595.112
22 INGRESOS NO MONETARIOS
Ter Semestre 2do Semestre
180.000.000 200.000.000
0 0
) 0
0 0
180.000.000 200.000.000
fer Semestre 2do Semestre
911.351.827 1930.890.726
38.046.342 50.621.141
286.918.656 348.104.547
146.410.582 142.363.991
95624078 35041346
96.651.332 32.647.535
1.575.002.817 2.548.669.286

RESPALDO DE LA INFORMACION ANTERIOR

Sefiale las formas de registro de la
informacion anterior, indicando
ademas si cuenta con estados

financieros auditados por un

tercero o no.

Sistema contable que enfrega informes cuatrimestrales. Al final de afio la contabifizacin es auditada por un externo

NOMBRE DE LA INSTITUCION

PAGADO / BB 88

Monto o avalic $

Identificar las principales Fundacién Mustakis BIENES Y SERVICIOS
instituciones publicas o privadas, -
con las que una relacion Embajadas BIENES Y SERVICIOS
de colaboracion para la realizacion Red de Salas Cineteca Nacional BIENES Y SERVICIOS
de las activi fo la
46n de su i i media partner: el mercurio- canal 13 - radio molecula BIENES Y SERVICIOS 200.000.000

durante el afio en curso. En caso

de que sean mas de 10 las

|colaboracion, mencione las 10 mas|

No incluir

por Ley de Presupuestos




3. SEDES - INFRAESTRUCTURA

3.1 INFRAESTRUCTURA - SEDES

CONDICION LEGAL DE LA PLAZOS Y TERMINOS
PROPIEDAD (Solo si no es propia)

COMUNA REGION

5 ANOS (a contar de la
total tramitacion de la Rex
Casona Cineteca  |NUNOA COMODATO N°005110 del 14/09/2015
del SERVIU
Metropolitano).

50 ANOS (a contar del 19
CCPLM SANTIAGO COMODATO de mayo de 2006),

3.2 ESPACIOS Y CAPACIDAD

NOMBRE DE LA SALA SED CAPACIDAD-MAXIMA
SALA ANDES CCPLM 350 PERSONAS
SALA PACIFICO CCPLM 350 PERSONAS
SALA CINE CCPLM 210 PERSONAS
MICROCINE CCPLM 40 PERSONAS
GALERIA TUNEL CCPLM 80 PERSONAS

3.3 VISITAS AL EDIFICIO

NUMERO DE VISITAS O INGRESOS AL
EDIFICIO DURANTE EL SEMESTRE ( solo si 1.295.808 (un millon doscientos noventa y cinco mil ochocientos ocho visitas / afio 2016)

aplica a la institucion)




4. RECURSOS HUMANOS

4.1 DETALLE PLANTA Y RELACION CONTRACTUAL

MODALIDAD - N° DE PERSONAS (incluir jefatura)

POR SERVIGIO; AREA O NOMBRE JEFE O ENCARGADO

DEPARTAMENTO PLANTA FIJA HONORARIOS ~ OUTSOURCING P%ﬂ'ﬁ?ggﬁso

Area de Exposiciones Coordinador de Exposiciones 5 1 2
CEDOC Coordinador CEDOC 2 0 0
Cineteca Nacional !Directora Cineteca Nacional 10 1 2
Area Comunicaciones Coordinador Comunicaciones B 2 2
Area de Operaciones Jefe de Operaciones 17 12 1
Administracion y Direccion Directora Ejecutiva 8 0 1
Area Educacion ICoondinador Educacion y Audiencias 8 1 1

TOTAL POR TIPO DE CONTRATO 54 17 0 9




5. DIFUSION Y REDES

5.1 MEDIOS DE DIFUSION PROPIOS (Producidos por la organizacion)

Pantallas Informativas OTRO GRATUITA 3000 diarias
Boletin Digital BOLETIN (IMPRESO O DIGITAL) |GRATUITA 25.000 mensual
Boletin Impreso BOLETIN (IMPRESO O DIGITAL) |GRATUITA 80.000 mensual
cajas de luz interior centro OTRO GRATUITA 3000 diarias
Lienzos exterior fachadas IMPRESOS PARA CALLES  |GRATUITA 1.000.000 diarias
Lienzos ascensores IMPRESOS PARA CALLES  |GRATUITA 1.000.000 diarias
Rodapostes calles plaza ciudadania IMPRESOS PARA CALLES  |GRATUITA 1.000.000 diarias

5.2 DIFUSION EN MEDIOS EXTERNOS (Identificar los principales soportes utilizados en la estrategia comunicacional.)

CANAL 13 TELEVISION 120|AUSPICIO (Media Partner)

LA TERCERA PRENSA ESCRITA 12|AUSPICIO (Media Partner)

Radio Molecula RADIO 600|AUSPICIO (Media Partner)

EL MERCURIO PRENSA ESCRITA 4]AUSPICIO (Media Partner)

Radio Infinita RADIO 600|CONVENIO

Radio Bio Bio RADIO 240|AUSPICIO (Media Partner)
Revista Que Pasa REVISTAS 1|CANJE
Revista Arte Al Limite REVISTAS 1|CANJE

5.3 MEDIOS DIGITALES - REDES SOCIALES

UIDORES/FANS

NOMBRE DE CUENTA O SITIO

www.centroculturallamoneda.cl 942.745 visitas
www.facebook.com/centro.cultural.la.moneda 109.625 fans
www.fwitter.com/CCPLM 82.2013 seguidores
@ccplm 29.091 seguidores

No aplica No aplica

TUMBLR No aplica No aplica

YOUTUBE www.youtube.com/channel/lUCW708AszwWy4U71ZIEbi20g 318 suscriptores / 57.536 visualizaciones

No aplica No aplica
No aplica No aplica




